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3. Yaratici Endustrilere giris

3.1.Yaratici Endustriler nedir?

Akademik tartismalardaki kavramsal cesitliligi asarak raporun anlasihrligina
katki saglamak amaciyla ve materyal olmayan varliklarin kalturel ve yaratici
uretiminde girisimciligin  desteklenmesine odaklanilmasi nedeniyle bu
calismada Yaratict Endustriler (YE) (Creative Industries, Cl) kavramini
kullanmay tercih ettik. Bazi temel farklari gormezden gelerek kualtar
endustrileri, yaratici ekonomi, sanat girisimciligi, kualturel girisimcilik gibi
kavramlarin da yakin anlamlar icerdigini ifade edebiliriz. Bu konuda
derinlestik¢ce ortaya c¢ikan bu farkhhklar egitimin amaclari kapsaminda ihtiyac

duyulmayan ntanslar olarak gorulebilir.

YE icerisinde sayilan sektorler farkh siniflamalar icerisinde degisken olsa da
kavramin 6zinde ekonominin yenilik¢i ve yaratici potansiyeli ile yakindan
iliskili pek cok faaliyet bulunur. Yaygin kabul géren bir tanima goére yaratici
endustriler, “bireysel yaraticilik ve yetenegi barindirarak, fikri mulkiyete dayali
bicimde istihdam ve refah Greten endustriler"dir'. Bu tanima gore yaratici
endustriler: Reklam; mimari; sanat ve antika; el sanatlari; tasarim; moda

tasarimi; film ve video; interaktif yazilimlar; muzik; performans sanatlari;

' DCMS, Creative industries mapping document (London: Department of Culture, Media & Sport,
2001), 5.
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yayincilik; yazihm ve bilgisayar hizmetleri; radyo ve televizyon sektorlerinden

olusmaktadir.

Bir baska yaklasima gore yaratici endustriler belirgin dizeyde sanatsal ¢caba
veya yaratici bilesenler barindiran Uruin ve veya hizmetlerin ortaya ciktig
ekonomik faaliyetleri kapsar’. Bu yaklasim AR-GE sureclerine de varacak
sekilde islevsel yaraticihgl dahil etme potansiyeli tagimaktadir. Boylece Batr'da
yaygin olan inovasyon sureclerinin YE ile bulustugu yaklasim ortaya cikar. YE'in
barindirdigl yaratici sureclerin  kulturel Urunler/hizmetler yaninda fikir
zenginligi, 6zgur dusunce ve kultire duyarh bakis acilar gibi dogrudan
toplumsal ve ekonomik etkileri oldugu ifade edilebilir. Dolayli olarak ise kentin
entelektUel sermaye yapisini degistiren insan hareketliligi, eser ve Urunlerin
inovasyon fikirlerine ilham vermesi, sehirlerin kaltir ve sanat hayatinin
canlanmasi yoluyla nitelikli istihdamin cekilmesi (yasanacak bir sehir) ve
kulttrel ekonomik hareketliligin olusmasi gibi katkilari oldugu dusunalur.

3.2.Yaratici Endustrilerin potansiyeli

Yaratici ekonomi, kiresel gayri safi yurtici hasilanin (GSYiH) %6'dan fazlasini
olusturur. BM tahminlerine gore, yaratici endustriler yillik 2 trilyon dolarin
uzerinde gelir Uretmektedir. Bu alanlarda tim dunyada toplam calisan kisi
sayisi ise yaklasik 50 milyondur®. Turkiye'de yaratici endustriler Grunleri

ihracati 2003 yilinda 3,3 milyar Dolar iken, 2014 yilinda 9,9 milyar Dolara ciktigi

% Richard E. Caves, Creative industries: Contracts between art and commerce (Cambridge, MA:
Harvard University Press, 2000).
? https://www.thepolicycircle.org/minibrief/the-creative-economy/
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gorulmektedir®. Yaratici endustrilerin  tamamini  kapsayan bu rakamlar
gelecege yonelik potansiyeline isaret etmektedir. Egitimimiz kapsaminda ise
her bir alanin yaratici endustrilerde nasil konumlandigini konusarak devam

etmek faydali gérinmektedir.

Asagidaki semada kulturel miras sanat medya ve islevsel yaratim ana basliklar
altinda Birlesmis Milletler Ticaret ve Kalkinma Konferansi tarafindan
olusturulan siniflama bulunmaktadir. Bu siniflamayi yukaridan asagiya dogru
kultarel degerlerin 6ne ciktigl, asagidan yukariya dogru ise ticari degeri ile

dijitallesmenin baskin oldugu genel bir cerceve olarak gorebilirsiniz.

* UNCTAD, Creative Economy Outlook 2002-2015 and Country Profiles 2005-2014 (United Nations
Conference of Trade and Development, 2018).
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. .. . Kiilturel Sahalar Geleneksel Kiiltiirel
KU LTU RE L M | RAS Arkeolojik sahalar, miize- ifadeler

ler, kiittiphaneler, sergiler Sanat ve el sanatlar,

vb. festival'er, kutlamalar

Gorsel Sanatlar Performans Sanatlan
SANAT Resim, heykel, fotograf Canli muizik, tiyatro,
ve antika dans, opera, sirk,
kuklaclik vb.
Yaratici
EndUstriler

Basim ve Basili Medya Gorsel-isitsel

MEDYA Kitap, basin ve diger Sinema, TV, radyo ve

yayinlar diger yayinlar

Tasarim Yeni Medya
Ic mimari, grafik, moda, Yazilim, video oyun,
mucevher ve oyuncak dijital yaratici icerikler

lSLEVSEL Yaratici Hizmetler
YARAT”V”_AR Mimari, reklam, ARGE,

kdltr ve rekreasyon

Kaynak UNCTAD. (2010). Creative Economy: A feasible development option (s. 422). United Nations Conference on Trade and Development, s.8.

Yaratici endustriler siniflamasinin bizim icin 6nemi kendi icinde bulundugumuz
alanin sinirlari disina tasan firsatlardir. Dijitallesen ve kiresel pazara entegre
olan ginumuz dunyasinda yaratici endustrilerin her alt sektéru digerleri ile
daha yakin, siklikla alanlar kesisiyor. Yukaridaki semayi, firsatlarin nerede
oldugunu kesfedecegimiz bir harita gibi dusinmek mumkin. Bdylece kendi
sanatimizda uzmanlasirken, diger yaratici endustri kollari ile isbirligi icinde

durunler/hizmetler Gretmek mumkun olabilir.

Fotografciliktan bir kuc¢tUk ornek verebiliriz. Bundan 20 yil 6nce fotograf
cekmeyi d6grenmek fotograf cekerek hayatini kazanmak anlamina gelirdi. ister

bir basin kurumunda, ister kendi fotograf studyosunda olsun c¢ektigi
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fotograflar mesleginin odagindaydi. Bugun ise fotografcilik egitiminden
baslayarak gidilecek kariyer yollari oldukca cesitli. Dogum fotografcisi, digun
fotografcisi gibi aslinda fotografcilik gibi gorunen ama sosyal medya yonetimi,
senaryolastirma, mekan secimi gibi farkli islevleri barindiran fotografcilik alani
kariyerin bir kolu olabilir. YUksek teknolojili kameralar ile hem fotograf, hem
video ¢cekmek de mumkun. Boylece digun kameramani, evlilik teklifi videolari
ceken bir girisimci gibi turevlere ya da kisa filmler ile yarismalara giren bir
sanatclya da donusmek mumkun. Reklam sektortne (video, fotograf), muzik
endustrisine (klip, album kapagl fotografl), kurumlara (tanitim videolari),
bireylere (youtuber icin cekim ekibi olarak, kaliteli profil fotograflari ¢cekerek,
video icerik kayitlari ile) hizmet vermek de mUmkin. Oyun ve animasyon
sektoranun, diger sektorlerin telifli fotograf ve video ihtiyacinin stok sitelerden
karsilayan bir kdltarel Gretici olmak da mumkun. Dikkat edin yaratici
endustriler semasindaki pek cok sektore dokunduk. Fotograf cekmenin

Otesinde farkli isleri de Ustlenmis olduk.

isbirligi firsatlari denildiginde kastedilen sey Yukaridaki érnekte gérdugiiniiz
gibi tek bir yaratici yetenegin pek c¢ok farkli alanla isbirligi icinde
kullanilabilmesidir. Sizlerin bulacaginiz yeni ve el degmemis alanlar ile bu liste

uzatilabilir, alanlar genisletilebilir.
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